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E il motto coniato da Torronalba in occasione del 40° anniversario.

Parallelamente, I'azienda ha rinnovato immagine e strategie di comunicazione
di Alessia Tessitore

““Le difficolta generate da una crisi globale ci sono di stimolo alla ricerca
costante e sistematica di un’ulteriore qualita dei nostri prodotti. E sem-
pre stata questa la filosofia e I'input datoci dal fondatore Giovanni
Bagnis ed € il pensiero quotidiano per una sempre maggiore soddisfa-
zione della nostra clientela. Il mercato del gelato € cambiato moltissimo
negli ultimi anni e quasi certamente cambiera ancora, ma gli insegna-
menti e lo spirito di serieta, che sono alla base del nostro lavoro, ci hanno
fatto coniare il nuovo motto: ‘Il gelato della tradizione’. Questo vuole
{* essere I'impegno attuale e per il futuro”.

Mauro Bongiovanni, presidente e amministratore delegato

8200 mgq la superficie
dei quali 3800
di reparti produitivi,
3700 di magazzini
e 700 di uffici

1 9 6 9 Un'idea brillante

Sono passati quarant’anni da quando, Gio- _ o _ _ _ _
ad Alba una nota pasticceria storica. La Pre- RGN VIR G el CEgviTely

R = E o e TS oMo R Ao | 2d affiancarne una piccola produzione alla tradizionale offerta di
S I e Rl o e ol o R i s (ol | SPecialita dolciarie. Le prime varieta furono la nocciola, natural-
produceva alcuni ST el | mente, poi il croccantino e il torrone, tipico prodotto della
zona. Non a caso 'azienda assume il nome di Torronalba, quasi a
marcare il suo profondo radicamento nel territorio.

interno, tra cui la pasta nocciola.
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In quarant’anni di attivita spesso all'insegna dell’'un-
derstatement e della concretezza, la gamma delle
proposte firmate Torronalba & cresciuta esponen-
zialmente (oggi contempla oltre 350 prodotti a listi-
no), le linee produttive si sono fatte articolate, il

contenuto di servizio € aumentato fino a raggiunge-
re livelli di eccellenza. Il nuovo assetto ha in qualche
modo imposto un adeguamento della comunicazio-
ne che si & snodato su alcune direttive fondamen-
tali: oltre agli interventi sul packaging, la realizza-
zione di nuove campagne pubblicitarie e il resty-
ling del’immagine veicolata in fiera.
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